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Aplicaciones del Modelo Capital Innovacion

¢, Como establecer
OBJETIVOS especificos?
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¢, Qué hacer para progresar?
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Sectores de aplicacion de MCI

|
: PERSONALIZACIONES
|
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DE SERVICIOS . iy i :
(60% P.1.B.) S M gar e : MIRAC — Modelo Innovacion Restauracion Alta Cocina
I

| MICE-U — Modelo Innovacion Centros Educativos
Universidad

-l MICE-C — Modelo Innovacion Centros Educativos.
Centros Escolares

* Cada personalizacion
supone la reconstruccion
de los factores de innovacion
especificos de un vector.




